PE PSIco Neu-lsenburg, Marz 2009

C rcr @ & ab

pepsi

PRESSEMITTEILUNG

PUNICA ,Waikiki Orange”
Erfrischung pur mit einem Hauch Exotik

Neu-Isenburg, Marz 2009 Exotisches Trinkvergniigen verspricht ,Waikiki Orange” - die neue
Fruchtkreation des Jahres 2009 aus dem Hause Punica. Mit einem frischen Schuss Ananas zu
leckerer Orange wird das beliebte , Punica“-Sortiment um eine exotische Variation bereichert.
Erfrischend leicht wirkt auch die neue 1L PET-Flasche und unterstreicht im bewdahrten
Punica-Design die wichtigsten Kaufkriterien: Qualitdt pur durch hochwertige Inhaltsstoffe und
ausgewahlte Frichte sowie den Verzicht auf Konservierungsmittel, kinstliche Farb- und
Aromastoffe. Ab Marz 2009 wird ,Waikiki Orange” in den Regalen zu finden sein. Verkostungen
in rund 400 Verbrauchermarkten, animierende TV-Spots und breit gestreute Werbeanzeigen
begleiten die Produkteinfiihrung.

Seit der Ubernahme durch PepsiCo Deutschland im Jahre 2005 entwickelte sich Punica in den
letzten zwei Jahren zu der schnellst wachsenden Marke im Bereich fruchtsafthaltiger
Getrdnke — einem allgemein eher riickldufigen Marktsegment. PepsiCo Deutschland setzt auch
bei ,Punica“ auf hochwertige Produktqualitit und auf die strategische Positionierung
marktgerechter Innovationen in ausgewiesenen Wachstumssegmenten. So ist beispielsweise die
Produktneuheit Punica ,Tea & Fruit“, eine einzigartige Kombination aus Friichtetee (75%) und
Fruchtsaft (25%) in der 1-I-PET-Einwegflasche, ein gutes Beispiel fir die erfolgreiche Entwicklung
von Punica. Die steigende Beliebtheit der Einweggebinde sowie der Trend zu ,Wasser-Plus
Getrdanken” waren die Grundlage fiir das positive Ergebnis von Punica , Tea & Fruit”.
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Mit den neuen Punica-Variationen spricht PepsiCo vor allem Familien an, die bei ihren
Kaufentscheidungen immer haufiger auf Natlrlichkeit und Gesundheit achten. ,Wir sind auf
dem richtigen Weg. Der Konsument schatzt unsere Qualitdt und diesen Trend wollen wir
weiterhin nutzen®, erklart Jirgen Reichle, Marketing Direktor von PepsiCo Deutschland. Eine
positive Absatzentwicklung versprechen auch die hervorragenden ,Vorab“-Testergebnisse fiir
,Waikiki Orange”: Mehr als 80% der Konsumenten waren vom Geschmack begeistert und waren
sofort bereit, dieses Produkt zu kaufen!

Weitere Neuheiten im ,Punica“-Regal 2009: Punica Kids ,Exotic Orange” — Orangensaft mit
Passionsfrucht erweitert die Kollektion kindgerecht gestalteter Getrankeprodukte. Die beliebte
Punica-Schorle ,Fruchtig & Spritzig” wird um eine rote Variante ,Wild Fruits” aufgefrischt, die
sich in der neuen 1L PET-Flasche prasentiert; ein vielversprechender Wachstumstreiber — auch
flr die Handelspartner.
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